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FOCUS ON WOMEN

A principios de 2010, Alice Fauveau, de 38 afios, constituyd la primera
agencia de viajes minorista on line de Esparfa exclusiva para mujeres;

se trata de un turismo personalizado y de cardcter solidario. Su inversion
inicial fue de 10.000 euros, con fondos propios y capitalizacién del paro.
Por ahora, ella y algunos colaboradores puntuales forman la plantilla.
Marrakech, PerU, Siciliay rutas por Madrid son sus actuales destinos;

en breve, incorporara Tunez, Estambul, Malta y Pars.

(Mas inf.: tel.: 634 50 26 36; www.focusonwomen.es)

Viajes solo para mujeres

La pasion viajeray la conciencia social llevaron a Alice Fauveau a montar una agencia novedosay exclusiva en Espafia.

los 16 afios ya era una auténtica trotamundos y costeaba mis via-

jes con el dinero que ganaba cantando e impartiendo clases de francés.

Mas tarde, compatibilicé mi carrera de Econdmicas con los estudios de

canto lirico. Tras muchos afios de trabajo en una empresa que financiaba
proyectos en paises en vias de desarrollo, me formé una idea bastante clara de la situa-
cion de las mujeres en esos paises y del sector turistico en general. Asi que una noche,
mientras estaba de cooperante en Perd, en un pueblo perdido del Altiplano, pensé en
como serfa el viaje ideal; sofié con las vacaciones perfectas para una mujer. Redacté un
business plan y a principios de 2010 nacié Focus On Women. Lo primero de todo fue
crear laweb, que disené con ayuda profesional; también busqué resonancia en las re-
des sociales de internet y me rodeé de comerciales y colaboradoras. Todos mis apo-
yos son femeninos. De este modo surgio la primera agencia minorista de viajes exclu-
siva para mujeres en Espafa. Sabemos que en paises como Es-
tados Unidos este fendmeno, conocido como Al girls getaway,
vive un gran auge; alli la oferta ha aumentado un 230% en los Ul-
timos seis afnos y en nuestro pais el panorama esta cambiando
y, por supuesto, nosotras vamos a estar ahi. Ofrecemos una ex-
periencia novedosa. Y lo es porque uno de nuestros objetivos pri-
mordiales es convertir a las turistas en viajeras; es decir, aprove-
char la estancia para conocer los paises mas de cerca interac-
tuando con sus habitantes. Otra diferencia radica en que nuestros
itinerarios pasan por zonas menos trilladas turisticamente y se
complementan con cursillos (artesania local, cocina...) y un res-
paldo solidario a proyectos de cooperacion y desarrollo. De he-
cho, hemos organizado Focus On Social: nuestra parte de res-

SOMOS
DIFERENTES

«Las mujeres somos mas
curiosas que los hombres,
buscamos cosas diferentes,
tenemos unaformadistinta
deviajary disfrutamos con
otras inquietudes sociales
y culturales. De hecho, enel
dltimo viaje a Marruecos hemos
congeniado tan bien con la gente
dealli, que nos haninvitado auna
boda bereber en pleno desierto.»

ponsabilidad social corporativa. Aqui, el objetivo es
ceder el 5% de los beneficios a iniciativas para el
desarrollo de estas mujeres. También compramos
productos elaborados por ellas para obsequiar a
las clientas. Con esto conseguimos dos cosas: ali-
viar, en parte, situaciones complicadas y disfrutar
de un viaje concienciado y solidario, en el que se
estrechan lazos entre mujeres de origenes y cir-
cunstancias muy distintas. Ademés, organizamos
los trayectos para grupos reducidos (de cinco a
10 personas), pues una chica que viaja sola puede
encontrar dificuttades en algunos paises donde per-
duran muchos prejuicios hacia las mu-
jeres independientes; yendo con otras
comparieras aumenta la seguridad, la
diversion e incluso surgen buenas amis-
tades. En general, dirigir tu propio nego-
cio resulta muy gratificante, eso si, des-
de que arranco la empresa trabajo mas
horas, tengo mas preocupaciones y pa-
go més impuestos. La cara amable ra-
dica en que soy mi propia jefa y me
dedico alo que mas me gusta: facilitar
que otras mujeres cumplan sus suenos
vigjando.» _por Javier Diaz Murillo
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